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3. SADAN PITCHER | DEN GODE IDE

Deterikke nok, atden gode idé lever hos projektgruppen; den skal ogsé kunne
formidles il potentielle samarbejdspartnere, interessenter, fonde og kommune,
og ndr der skal rekrutteres frivillige. En pitch er en brandtale, der kort og tydeligt
forteeller, hvorfor jeres idé er veerd at bakke op om.

‘NABC' er et redskab til at prioritere og strukturere praesentationen aof jeres ide
til en effektiv pitch. Saet i faellesskab ord pd de fire elementer i NABC-model-
len. Hvert trin mé& ikke fylde mere end et par linjer, og praesentationen mad ikke
vare meget mere end fem minutter. Det kan vaere en fordel at eve sigi at pree-
sentere for hinanden i projektgruppen. Forbered hver isser spgrgsmal, som
modtager hos hhv. kommunen, samarbejdspartneren eller fonden kunne finde
pd atsperge om.

NEED
Hvorfor er der behov for jeres idé? Hvem er mdlgruppen/modtageren, og hvad
er deres specifikke behov?

APPROACH
Hvordan skal jeres gode idé realiseres? Hvad er jeres unikke tilgang?

BENEFITS
Hvilken forskel og vaerdi kommer jeres projekt til at skabe, og for hvem?

COMPETITION
Hvordan er jeres idé bedre end alternative idéer og projekter?

OUTRO

Lav en kort afslutning pé jeres praesentation. Det kan veere ved at forteelle, hvor-
for jeres projektgruppe er de helt rigtige til at p&tage jer denne opgave, eller
ved at slutte p& en opfordring til handling.

Besoqg kapitlet Forankring og samarbejde for at f& redskaber til mélgruppe-,
interessent- og konkurrentanalyse, inden | laver jeres pitch.




