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Klitmeller
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Forord ved Realdania

Kysten er et af Danmarks allerstaerkeste turismepotentialer.

Ofte har kystbyerne stolte historiske traditioner som attraktive
ferie- og badedestinationer. Men med drene er det flere steder
gdettilbage - bdade for turismen og for kystbyerne.

Generelt eftersporger turisterne bedre kvalitet til prisen. Det
betyder, atdet er nedvendigt at investere i produktudvikling,
kompetencelaft - og kystbyernes byggede miljg, hvis
tendensen skal vendes og turisternes traekkes til igen. Og den
udvikling viser sig nu flere steder.

Realdania har gennem flere &r arbejdet for at styrke
udviklingen i Danmarks yderomr&der. Blandt andet ved at
stette kvalitet og gode rammer for turisme som lokalt forankret
erhverv. Deriblandt ogsd i kystbyerne.

Erfaringer fra projekter i en reekke kystbyer peger pd, at det
kan medfgre en reekke afledte positive effekter, nédr man

med afsaeti en helhedsorienteretindsats investerer i at lgfte
kvaliteten af det byggede miljg. Né&r det sker, kan eksempelvis
en bedre forbindelse mellem by og havn vaere med til at saette
gang i en sterre positiv udvikling i omradet.

Formadlet med denne analyse er at se naermere pd, hvilke
effekter investeringerne i det byggede miljo har for kystbyerne.
Det kan veere mere synlighed, flere gaester eller storre
omseaetning hos de lokale virksomheder.

Feelles for de seks byer i analysen er, at de har oplevet

en positiv udvikling p& enten den ene eller anden made.
Analysen peger dog pd, at udviklingen ikke kun skyldes, at
byerne har investeret i byrum og nye faciliteter.

Det eriseer turisme- og udviklingsstrategier og samspillet
mellem det fysiske Igft, udvikling af services og kompetencer
samt lokal investeringslyst, som gor forskellen.

En helhedsorienteret tiigang kan saette gang i en positiv
udvikling, der gavner hele lokalomrddet - og som ofte er
selvforstaerkende, da den forer flere initiativer med sig.

Analysen viser ogsd, at forandring tager tid, og at det kraever
stort lokalt engagement. Mange af byerne har arbejdet

i over ti &r med at gd nye veje, og det lokale foreningsliv

og engagement har i flere tilfeelde vaeret afggrende for, at
projekterne i det byggede miljp overhovedet er kommet pd
tegnebraettet.

Meget tyder derfor pd, at det er ved at planleegge
helhedsorienteret, langsigtet og med fokus pd kvalitet, at man
kan skabe positiv udvikling.

Vihdber, at analysen kan give andre aktgrer inspiration og
viden, og atden kan bidrage til at kvalificere beslutninger om
investeringer i kystbyer fremover.

Samtidig vil vi gerne sende en stor tak til alle i de seks
kystbyer, som har medvirket i undersggelsen - medarbejdere
i kommunerne, medlemmer af foreninger, borgere oqg ikke
mindst de lokale virksomheder.

God laeselyst!

Stine Lea Jacobi
Programchef, Realdania



Introduktion til effektevalueringen

Ikke bare mursten. Fornyede byer - fornyet liv.

Hvad sker der med en kystby, nér der bliver bygget nyt, og nér
byens rum og huse bliver fornyet og forskgnnet? Forbedringer
i detbyggede miljo giver umiddelbart et kvalitetsloft med
aestetisk veerdi til folge, men er der ogsé afledte effekter?

Evalueringen af, hvilke effekter investeringer i kystbyers
byggede miljo har, tager udgangspunkt i en kortlaegning

af potentielle effekter. Fokus er p& at undersege, om
investeringerne har positive effekter, der ligger ud over det
umiddelbare kvalitetsloft, og hvor langt disse effekter raskker.
De investerede midler i det byggede milje er kommet hand

i h&dnd med strateqisk teenkning oqg lokalt engagement.
Derfor fokuserer analysen ikke snaevert pd effekten af de

0 Nye aktiviteter og events?

gkonomiske midler, som er investeret i huse og byrum, meni
stedet bredt pd den samlede indsats.

Det direkte resultat af investeringerne er en forbedring og
forskennelse, som er til gleede for bade byens borgere og de
folk, som besgger byen. Men ud over dette bliver der realiseret
veerdi i kraft af de nye aktiviteter, som byggeriet eller byrummet
giver mulighed for.

Projekterne og de nye aktiviteter kan skabe opmaerksomhed
og treekke flere bespgende til kystbyerne og dermed skabe

et storre forretningsgrundlag for byens virksomheder og
potentielt nye arbejdspladser.

e

o Flere turister og besegende?
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e Storre omsaetning for byens virksomheder?

0 @qget synlighed og omtale i medier?

M
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e Nye indbyggere til byen?

e Hojere boligpriser?




Seks cases fra den nordjyske vestkyst

| de seneste ar har der vaeret fokus pd at kvalitetsudvikle
og skabe vaekst i dansk kystturisme. Der er landet over
udarbejdet turismepotentialeplaner, destinationsplaner og
kystbystrategier, som over de kommende &r forventes at
udmente sig i projekter, der vil styrke turismen i kystbyerne.

Realdania har ogsd sat fokus pd kystbyerne. Blandt andet
gennem kampagnerne "Stedet Teeller” og "Kvalitet i kysternes
turistbyer”. 15 udvalgte byer har siden 2011 faet stotte til
projekter, der Igfter kvaliteten i det byggede miljo. Dette
arbejde er sket i koordination med de gvrige indsatser for

at styrke det lokale turismeerhvervs kompetencer, service

ogq tilbud. Men hvilken effekt har investeringerne haft? For at

Metode

Processen omkring investeringerne og udviklingen i de seks
kystbyer er kortlagt p& baggrund af en gennemgang af
eksisterende lokalplaner og lignende, nyhedsomtale samt
interviews med kommuner, foreninger og lokale ildsjaele.

Evalueringen af afledte effekter bygger pd systematiske
interviews med lokale virksomheder. Vi har identificeret alle
virksomheder med turistrettede aktiviteter og har gennemfort
interviews med alle dem, der har veeret tilgaengelige og har
onsket at deltage. | alle figurer viser vi besvarelser som antal
virksomheder og ikke som procentandel, idet der for nogle

kvalificere fremtidige beslutninger om investeringer i kystbyers
udvikling er processen omkring investeringsbeslutningerne,
og hvordan det har pdvirket lokalsamfundet, afdeekket i seks
udvalgte kystbyer.

De seks kystbyer ligger pd stribe langs den nordjyske
vestkyst, men er meget forskellige bdde i udgangspunkt og
i den udvikling, der er sket. Feelles for byerne er dog, atde
alle har gennemfort storre projekter i det byggede miljo i de
seneste 5-10 dr. Mdlet med analysen af de seks byer er at
tilvejebringe et faktabaseret vidensgrundlag om effekterne
af atinvestere i kystbyernes byggede miljo - til gavn for
kommuner, investorer, lokale akterer, foreninger og fonde.

af byerne er tale om ret f& respondenter. | Thorupstrand er
antallet af virksomheder, der kunne deltage i interviews, for
lavt til at drage solide konklusioner. Nér man sammenligner
de seks kystbyer, er det vigtigt at huske, at omfanget of
investeringerne i hver by er meget forskelligt, seerligt set
relativt i forhold til den enkelte bys storrelse.

Vihar ogsé undersegt udviklingen i medieomtale af og
internetspgninger pd de seks kystbyer. Seerligti Thorupstrand
er det tydeligt, at udviklingen har fert til sget opmaerksomhed
omkring byen.

o Klitmeller

o Norre Voruper

Indbyggertal

Samlet vaerdi af stgrre
investeringer i det byggede miljo

Fondes andel af investeringerne

Ansldet antal overnatninger pr. &r

o Lokken

° Blokhus og Hune

° ° Slettestrand

Thorupstrand

Norre Voruper  Klitmeoller

574 839
68 mio. kr. 10 mio. kr.
19% 63%
150.000 150.000

Thorupstrand

<350

22 mio. kr.

47%

50.000

Slettestrand

<459

50 mio. kr.

61%

100.000

BlokhusogHune Lokken

1.062 1.560
110 mio. kr. 28 mio. kr.
6% 15%
900.000 450.000

Note: Antal (kommercielle]) overnatninger er en ansldet veerdi med stor usikkerhed.



Konklusion - strategiske valg

Fem strategiske valg med stor effekt

Analysen af de seks kystbyers udvikling peger pd en raekke forskellige forhold, som har haft afgerende betydning for udviklingenii
flere af byerne. Ikke alle forhold har gjort sig geeldende i alle seks kystbyer. Figuren nedenfor opsummerer analysens konklusioner

omkring de fem strategiske valg.

® 6 0 0 O

Norre Voruper  Klitmoller

Fokus pé& stedbundne kvaliteter \V \Y
Bdret of ildsjeeles arbejde \V Vv
Strategisk helhedstaenkning \V4 \Y/
Fokus pé& en seerlig malgruppe \V4
Faelles markedsforing \V \V

Thorupstrand  Slettestrand  Blokhus og Hune

0 Fokus pd stedbundne kvaliteter
| alle kystbyerne er de udferte projekter forankreti
stedbundne kvaliteter. Fx har samtlige byer et historisk
centrum ned til kysten, og projekterne er netop
gennemfegrti denne del af byerne, fx ved renovering
af mole og omkringliggende kystfiskerfaciliteter. |
Slettestrand ligger de bakkede landskaber til grund
for udfordrende mountainbikestier, mnens mani Narre
Voruper udnytter Vesterhavet med Havbadet og bedre
adgang til kystomradet via Foreningsvejen. Projekterne i
det byggede miljg udnytter den natur og de muligheder,
der kendetegner nasromrddet.

e Bdret of ildsjaeles arbejde
Flere af projekterne er drevet frem af én eller flere lokale
ildsjeele, der har bidraget til udvikling af destinationen,
bl.a.ved atindsamle fondsmidler til investeringerne. Det
lokale foreningslivog engagementhar i flere af casene
vaeret afgerende for, at projekterne i det byggede
miljp er kommet pd tegnebraettet. Foreningerne har
ogsd spillet en stor rolle i forhold til at arrangere nye
events, aktiviteter og markedsfering, som er med til at
skabe udvikling. | Nerre Vorupegr er der etableret en
aktivitetsforening for at sikre brugen af de nye faciliteter.
| Klitmoller har en lokal surfer og forretningsmand
spillet en central rolle i udvikling af flere projekter, og
tilsvarende har lokale ildsjeele i Slettestrand lgftet
arbejdet med at f& Han Herred Havibdde pd benene.

o

Norre Vorupgr

Strategi for helhedstaenkning

Fra 2012-2014 var Nerre Voruper, Klitmeller, Blokhus og
Lokken med i et landsdaskkende projekt, "Udvikling af
stedbundne turismekoncepter i danske kystferiebyer -
en genforteelling af den klassiske badeferie”. Projektet
omfattede bl.a. udvikling af sdkaldte potentialeplaner.
Potentialeplanerne er en strateqi for, hvordan man vil
styrke og udvikle turismen i og omkring destinationen, og
har bidraget til helhedstaenkning for udviklingen.

Fokus pd en sezerlig malgruppe

| Klitmeller og Slettestrand har investeringerne i det
byggede miljg og de aktiviteter, der i gvrigt er opstdet,
til dels vaeret rettet mod en bestemt turistmdlgruppe. De
qgunstige naturforhold har sammen med markedsfering
oq investeringer gjort det muligt for Klitmeller at

blive etinternationalt anderkendt surfomréade.
Mountainbikeprojektet i Slettestrand tiltraekker med
samme strateqi hvert ér et stort antal cykelentusiaster.

Faelles markedsfering

De fleste byer har markedsfart sig ved at promovere
destinationen og alle virksomheder som en samlet
enhed. | Nerre Vorupegr indbetaler alle virksomheder i
erhvervsforeningen et belgb til en faelles pulje, der bliver
brugt til markedsfering af destinationen. | Blokhus er der
afsaten faelles pulje til markedsfering som en del af et
sterre kommunalt projekt.



Konklusion - afledte effekter

Afledte effekter af investeringer i det byggede miljo

Analysen af de seks kystbyers udvikling peger pd fire afledte effekter af investeringerne i det byggede miljg. Figuren nedenfor
opsummerer analysens konklusioner omkring disse fire afledte effekter. Den fulde effektevaluering er dokumenteret i
baggrundsrapporten, som ligger p& Realdanias hjemmeside.

Nerre Voruper  Klitmegller  Thorupstrand — Slettestrand  Blokhus ogHune  Lokken

0 Nye aktiviteter og events Vv Vv X \V Vv Vv
e @get synlighed og omtale i medier \V \V \V/ \V/ V2 \Y/
e Flere turister og bespgende \V4 \V \Y/ \/

e Sterre omsaetning \V \V \V4 \/ Vv \Y4

0 Nye aktiviteter og events
| fire ud of seks kystbyer er der skabt nye aktiviteter og
events som felge af projekterne i det byggede milje.
Et of mange eksempler er en érligt tilbagevendende
vinterbadefestival i Norre Vorupgr med det nyopfaorte
havbad som scene. Festivallen havde i 2015 3.000
deltagere.

e @get synlighed og omtale i medier
Casene viser ogsq, at projekterne og de aktiviteter, der
er fulgti kelvandet, har skabt omtale i medierne, hvilket
kan bidrage til stgrre interesse oq flere besagende.

o Flere turister og besogende
Ifelge de lokale virksomheder i de fire mindste
kystbyer er der kommet flere besggende som felge af
investeringerne i det byggede miljo.

o Storre omsaetning
Interviews med virksomheder i de seks byer viser, at
der er skabt et bedre kundegrundlag og dermed stgrre
omsaetning i alle byerne. | Klitmgller, Blokhus og Lakken
skyldes det, ifolge de adspurgte virksomheder, isaer
markedsfering af virksomhederne og destinationen
samt virksomhedernes egne investeringer.
| Thorupstrand er der et relativt beskedent antal
virksomheder, men et voksende detail- og engrossalg
af fisk er en direkte afledt effekt af investeringeri at
renovere byens fiskepakhus.

Nye indbyggere til byen?

Udviklingen i folketalleti de seks kystbyer er

- med undtagelse af Nerre Voruper - taet pd
landsgennemsnittet. Det tyder pd, at byerne ikke

har de samme udfordringer som andre nordjyske
kystsogne. | perioden 2008-2015 har Narre Vorupgr
haften gennemsnitlig arlig vaekstrate i folketallet p&
-0,2%, hvilket svarer til gennemsnittet for alle nordjyske
kystsogn. De andre fem kystbyer har i samme periode
haft gennemsnitlige drlige vaekstrater pd 0,2%-0,9%.
Landsgennemsnitteti samme periode var 0,5%.

Der er ikke tegn pd en eendring i vaekstraterne samtidig
med eller efter gennemfgrelsen af projekterne i
byernes byggede miljg, derfor konkluderer vi, at
befolkningsudviklingen ikke er pdvirket af projekterne
og den udvikling, de er en del af. Det kan imidlertid ikke
afvises, at en afledt effekt p& befolkningsudviklingen vil
vise sig i de kommende ar.

Heojere boligpriser?

Der kan ikke pdvises en statistisk signifikant aendring

i boligpriserne i de seks kystbyer i den periode,

hvor investeringerne i det byggede miljo er blevet
gennemfert. Selv hvis heldrs- og/eller fritidsboligeri de
seks kystbyer er blevet mere attraktive, kan det imidlertid
veere sveert at observere deti datg, fordi der har veeret
forholdsvis f& handler.




Norre
Vorupor

Fakta (2015)

Indbyggere: 574

Andeliden erhvervsaktive alder: 62%
Fritidsboliger: 665

Heldrsboliger: 383

Turister: ca. 150.000 overnatninger drligt

Om byen

Kystbyen Norre Vorupeor ligger i Thy med fiskerleje ned

til Vesterhavet. Fiskeri spiller en saerlig rolle i byens
historie og identitet, og selvom fiskeriet ikke laengere

er et aktivt erhvervibyen, er det stadig naerveerende i
bymiljpet. Lokale sével som besggende fritidsfiskere
bruger byen som udgangspunkt for kystfiskeri.
Fiskebd&dene pd stranden bliver stadig brugt til turistture,
og én af byens turistattraktioner er Nordse Akvariet,

hvor man i indendgrs omgivelser kan se og rere

21 mio.kr.

12 mio. kr.

10 mio. kr.

4 mio. kr.

8,3 mio. kr.

levende fisk fra Vesterhavet. Gamle fiskehuse omgiver
Landingspladsen ved stranden og bliver i dag brugt til
fiskeriudsalg, madpakkehus m.v. Fra Landingspladsen
lpber en strandpromenade, kaldet Foreningsvejen, som
forer ned til Havbadet, hvor besegende kantage sigen
dukkerti Vesterhavet. Blandt de turister, som besoger
Norre Voruper, er der ogsd mange surfere, som nyder
godt af vindforhold og store bglger pd vandet ud for
Norre Vorupaor.

Oversigt over
investeringer i det
byggede miljo

13,1 mio. kr.

Der er investeret 68 mio.

kr.i seks storre projekter i

det byggede miljg i Norre
Voruper pd fem ar fra 2009 til
2014.Tre of projekterne har
modtaget fondsmidler pdi
alt 17,9 mio. kr.

Bortset fra en renovering af
byens kirke er projekterne

Renovering af Fiskefabrikken Foreningsvejen Renovering af iLondinqspIadseni Neorre Voruper

Nerre Voruper | i iNerre Voruper moleniNogrre
Kirke : : : Voruper

2009 | 2011 | 2012 | 2012

geografisk koncentreret
Havbad omkring Landingspladsen,
| som er den plads, hvor

2013 fiskebddene "lander” p&

‘ stranden, ndr de kommer

Kommune O Fonde Private og lokale erhverv O Statslige & EU-midler mm. hjem fra fisketur.

o




Norre Voruper Kirke

Né&r man kerer ad Vesterhavsgade ned mod stranden,
kommer man forbi Nerre Voruper Kirke, som ligger pd
venstre hand. Kirken gennemgik i 2009-2010 en omfattende
renovering udvendigt og indvendigt.

Fiskefabrikken

Den tidligere fiskefabrik pd adressen Hawblink 4 stod
ode heniseks arindendeni2010-2011 blev restaureret
oq indrettet til butikslokaler. | dag huser bygningen en
sportsbutik og dametgjsforretning.

Foreningsvejen

I Norre Voruper er anlagt en 400 meter lang
strandpromenade i beton, kaldet Foreningsvejen.

Vejen straekker sig langs kysten og gor det muligt for alle

at komme taet pd molen og omrédets karakteristiske
fiskekuttere. Handicapvenlige ramper i begge ender af
vejen gor kysten til et af de fé& kystnaere steder i landet, der
ertilgaengeligt for alt fra bevaegelseshaemmede til personer
med barnevogn.

2012 renoverede Kystdirektoratet den nedslidte mole i Norre
Vorupgr. Lokale borgere var med til at udvikle projektet. Den

Laemolen

inderste del af molen udger den nordvestlige afskaermning
af dethavbad, som er blevet opfort efterfelgende.

Havbadet

Det anlagte havbad er adskilt fra Vesterhavet af en mur, der
sikrer hyppig vandudskiftning. To af badets sider er indrettet
med promenader, trapper og ramper, imens den tredje

side er udformet som en badestrand. Havbadet er for alle,
der vil prove kreefter med Vesterhavet - hvad enten deter
for at svemme, lege, dykke eller forbedre feerdighederne i
havkajakken. Havbadet modtager ogsd kgrestolsbrugere.

Landingspladsen

Ned til fiskelejeti Voruper ligger Landingspladsen, hvor
fiskekutterne i sin tid landede pd stranden. P& pladsen er
seks gamle huse blevet renoveret, s de i dag kan bruges
til en fiskedelikatessebutik, et madpakkehus, opbevaring
af fiskekuttere og faciliteter til surfere. En lokal projekt- og
eventkoordinator arbejder for at aktivere Landingspladsen,
sd& besogende kan opleve kulturhistoriens vingesus.




Nye tider, nyt liv

Udviklingen i Norre Vorupgr har vaereti gangi et arti og involverer
initiativrige ildsjaele. Bade borgere, det lokale erhvervs- og foreningsliv,

sognerddet, Thisted Kommune og fonde har bidraget.

Mulighedernes Land
Et partnerskabsprojekt
mellem Thisted Kommune
og Realdania bliver
indgdet.

2006

Borgerinddragelse
Thisted Kommune
inddrager som en del
af Mulighedernes Land
de lokale borgere og
far projektidéer fra bl.a.
Vorupor.

2007

Fire indsatsomrader
bliver udvalgt
Thisted Byrad veelger fire
indsatsomréader under
projektet Mulighedernes
Land, heriblandt
kampagnen Det gode liv
ved kysten, der omfatter
Vorupar.

Beslutning om at
renovere Vorupor Kirke
I slutningen af
2008 beslutter
menighedsrddet at
renovere kirken i Voruper.
Renoveringen finder
sted fra starten af 2009
til2010.

2008

Arkitektkonkurrence om
projekter til Det gode liv
ved kysten.

I Voruper indeholder
vinderprojektet
strandpromenaden
Foreningsvejen.

Thisted Kommune giver
tilladelse til at ombygge
den gamle fiskefabrik i
Vorupaor.

2009

Voruper Erhvervsforening
tager initiativ til projekt
Voruper i en ny tid,
hvilket munder udien
helhedsplan for byen.

Fiskefabrikken far ekstra
tillaeq til kommuneplan,
sé& man kan gennemfore
byqggeriet aof to butikker.

2010

Borgerneibyen
beslutter i faellesskab
atnedlaegge to mindre
fiskeriforeninger til fordel
for en samlet fond for
byen.

Erhvervsstyrelsen
spsaetter kampagnen

Kvalitetsloft i kystturismen

i samarbejde med
Realdanias kampagne
Stedet Teeller.

Fiskercompagni- og
Fiskeriforenings Fond
pdbeqgynder en helheds-
og renoveringsplan for
et nyt projekt for Voruper
Landingsplads med
midler fra Stedet Teeller.

Ombygningen af
Fiskefabrikken er feerdig.

2011

Voruper Landingsplads
bliver udvalgt til sidste
runde aof Stedet Teeller.

Kystdirektoratet starter
en istandsaettelse aof
Voruper laemole, der

herefter overdrages til

kommunen.

Foreningsvejen bliver
indviet.

2012

Byggeriet af Havbadet
starter.

Enny

markedsferingskampagne

for Voruper og Klitmeller,

kaldet To byer én bolge,
bliverigangsat af
VisitNordjylland.

2013

Voruper Kulturforening
etableres.

Havbadet bliver taget
ibrug.

Officiel dbning
af Havbadet,
Foreningsvejen og
Landingspladsen.

Voruper Kulturforening
afholder for forste
gang Voruper
Vinterbadefestival i
Havbadet.

2014

o)
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Investeringerne i Norre Vorupgrs byggede miljo har haft

stor indflydelse pd byen. En interviewundersegelse lavet i
efterdret 2015 viser, at det gar fremad for byens virksomheder.
21 lokale virksomheder med turister blandt sine kunder

har deltagetiinterviews. Undersogelsen fokuserer pd de
forandringer, der er sket siden 2012, hvor udviklingen for

alvor tog fat. De fire projekter, renoveringen af molen og

Andringer i virksomheden i
2015 i forhold til et normailt éar
for2012

Lokale virksomheder har oplevet gkonomisk
fremgang, og de fleste mener, at projekterne i det
byggede miljg har medvirket til flere kunder.

fiskehusene ved Landingspladsen samt Foreningsvejen og
Havbadet, er gennemforti denne periode. Projekterne ligger
side om side pd stranden ved Ngrre Vorupgr. Mange af byens
virksomheder har faet flere kunder i butikken og peger p4,

at projekterne har veeret en medvirkende drsaq. Projekterne
har veeret med til at skabe opmaerksomhed omkring byen og
saette Norre Voruper pd landkortet.

Omsaetning
Antal kunder

Markedsfering af virksomheden

I TR
Investeringer i egen virksomhed
Seesonens varighed

Abningstid

O Positiv aendring O Ingen aendring
Negativ eendring O Ved ikke

Antal virksomheder,
der har svaret:

+ 7% fuldtidsansatte

Antallet of fuldtidsansatte er vokset med 7% blandt de adspurgte
virksomheder.

>10% flere kunder

Den gennemsnitlige vaekst i antal kunder er stgrre end 10% blandtde
adspurgte virksomheder, der har oplevet en positiv sendring.

Hvad har pavirket antallet af
kunderi2015iforhold til et
normalt ar for 2012?

Blandtde 21 virksomheder, der bl.a. lever af
turisme, mener 16 virksomheder, at projekterne
med molen, Landingspladsen, Foreningsvejen og
Havbadet har fort til flere kunder.

5,8 x Google-sogninger
Der er blevet foretaget 5,8 gange s& mange Google-sggninger p&
byeni2015 sammenlignet med 2008.

1506 medieomtaler

Der har vaeret 1506 medieomtaler af projekterne omkring
Landingspladsen fra 2005 til 2015.

Vejret

\ Renovering af molen,
I Foreningsvejen,
! Landingspladsen og
Havbadet

Markedsfering af
virksomheden

Egne investeringer

Markedsfering af
destinationen

Antal virksomheder, der har svaret "har fert til flere kunder”
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Hummerhuset p& stranden ved Klitmgller blev engang brugt
til at opbevare hummere, der skulle saelges pd auktion. Huset
eridag bygget om til foreningshus for surfere og biologer.
Indendors er der kakken, mgdelokaler og omklaedningsrum.
Omkring og oven pd huset er der indrettet omrdder, hvor man
kan nyde udsigten og felge medi livet pd stranden.

| forbindelse med Hummerhuset er der - ligesom i Nerre
Vorupgr - opfert en strandpromenade i beton, kaldet
Foreningsvejen, som sikrer adgang til stranden for alle,
ogsad i kerestol eller med barnevogn. Foreningsvejen er et
velbespgt opholdssted for strandens gaester og bliver bl.a.

brugt af skatere.
Kystbyen Klitmeller ligger 10 km sydvest for Hanstholm ud til gadebilledet, nér man besgger Klitmeller, er surfing. Byen er
Vesterhavet. Ogsd her har fiskeriet tidligere veeret et vigtigt etyndet bespgsmal for surfere fra andre dele af Danmark og
erhvery, selvom der i dag kun er fritidsfiskeri tilbage. Fiskeriets resten af Europa. Kysten ud for Klitmeller og Nerre Voruper er
storhedstid er stadig neervaerende i byens milje med fiskehuse internationalt kendt som "Cold Hawaii”, og Klitmeller laegger
og kuttere pd byens ladeplads. En anden ting, der fylder i hvert ar hus til Cold Hawaii PWA World Cup i surfing. Oversigt over storre investeringer i det 5,5 mio. kr
4,5 mio. kr.
byggede miljo i Klitmoller
Q 1,2 mio. k.

Indbyggere: 839 ; 1 1

? . ] i ColdHawaii | Foreni j i H huset
Ar?cfiel I de.n erhvervsaktive alder: 58% Der erinvesteret 10 mio. kr. i Foreningsvejen og Hummerhuseti m(;ste?p:?;(?wll I ummemese
Fritidsboliger: 742 Klitmeller. 6,9 mio. kr. kommer fra fonde. Tilbage i 2006 investerede 2006 2012 2012
Heldrsboliger: 505 kommunen, private og lokale erhverv 1 mio. kr.i at udvikle en 1 3 3

mosterplan for "Cold Hawaii". Private og lokale erhverv Kommune Fonde

Turister: ca. 150.000 overnatninger arligt
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Borgere og
surfere opretter
enkeltsagsforening
En ny forening seetter
sig for atlaegge en
strateqi for, hvordan
surfing og erhverv
kan skabe liv og
udviklingi Thy.

De tre tidligere
kommuner i Thisted
gdarsammen om
atvidereudvikle
enkeltsags-
foreningens
masterplan for Cold
Hawaii. Planen
indeholder bl.a.en
bosaetningsstrateqi
med surfing som
omdrejningspunkt.

Planer om En lokal ildsjeel
vindmeller ved tager forste kontakt
Hanstholm Havn til Professional
Nye planer om at Windsurfers
opfere vindmeller Association med
ved Hanstholm havn henblik pd atfa
bliver startskuddet World Cupisurfing
til at surferne til Thy.
organiserer sig for at .
f& indflydelse pd& den
lokale udvikling.

Mulighedernes Land

Et partnerskabs-
projekt mellem
Thisted Kommune

og Realdania bliver

indgdet.

Westwind opretter
en surfskole. | 2006
har skolen 200
deltagere.

Projekter fra
masterplanen
bliver udvalgt
til Realdanias

kampagne

Mulighedernes land
under titlen Det gode
liv ved kysten.

Arkitektkonkurrence
om projekter til Det
gode liv ved kysten.

Vinderforslagene
bliver til en ny vej
langs kysten kaldet
Foreningsvejen
og ombygning
af et gammelt
foreningshus kaldet
Hummerhuseti
Klitmoller.

PWA World Cup i
surfing bliver afholdt
iKlitmeller for forste
gang. Det sker under
navnet Cold Hawaii

PWA World Cup.
Herefter er det blevet

afholdt arligt.

En erhvervsdrivende
forening, Friends of
Cold Hawaii, bliver

etableretogernu
arranger af Cold
Hawaii PWA World
Cup.

Hummerhuseti
Klitmeller bliver
revet ned, og
igangseettelsen
af detnye hus
starter. Samme dag
bliver der taget
forste spadestik
til byggeriet af
Foreningsvejen.

Indvielse af
Hummerhuset og
Foreningsvejen.

To byer én bolge
VisitNordjylland
igangsaetter
enfaelles
markedsforings-
kampagne for Norre
Voruper og Klitmeller.
Thy Turistforening,
Thisted Kommune
og Erhvervsstyrelsen
bidrager med
finansiering.

Westwind surfskole

har mere end 5000
deltagere.

Thisted Bryghus
lancerer en Cold
Hawaii o, der kun
saelgesiThy. Der
er solgt mere end
70.000¢1i2015.

Lokale ildsjeele
begynder arbejdet
med en ny
helhedsplan, der
bygger videre pd

Mulighedernes land.

Planen drejer sig
om at stette op om
infrastrukturen med
et nyt stisystem.

Friends of Cold
Hawaii planlasgger
samarbejde
mellem Klitmeller og
Kgbenhavn omkring
VMiStand Up
Paddle Surf2017.
Projektet hedder
COPENCOLD
HAWAIL.
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| Klitmeller er der gennemfert interviews med ni virksomheder
om udviklingen siden 2010. De lokale erhvervsdrivende
mener, at markedsfering af destination med fokus pé& surfing
har vaeret det allermest afgerende for Klitmollers udvikling.
Investeringerne i det byggede milje p& stranden ved Klitmoller
er med til at skabe kvaliteti det miljg, som bliver markedsfort

Andringer i virksomhedeni
2015 i forhold til et normailt ér
for 2010

Otte ud af nilokale virksomheder, som har deltaget
iinterviews, har investeret mere, og fem har haft
flere kunder og sterre omsaetning.

verden over. Det er isaer brandnavnet "Cold Hawaii”, der

har skabt opmaerksomhed omkring byen og gjort Klitmeller
bergmtiind- og udland. Selvom Klitmaller er en lille kystby i
et aof de danske yderomrdader vokser befolkningen, og der er
ventelister pd& heldrslejeboliger i omradet.

Omseaetning S
Antal kunder S
Markedsfering af virksomheden 3
Investeringer i egen virksomhed 8
Saesonens varighed 3 “

Aoringetid 2

Antal virksomheder, Positivaendring O Ingeneendring

der har svaret: O Ved ikke Ikke oplyst

Den gennemsnitlige vaekst i antal kunder er stgrre end 10% for de fem
adspurgte virksomheder, der har oplevet en positiv eendring.

Der er blevet foretaget 2,2 gange sd mange Google-segninger pa
byeni2015 sammenlignet med 2008.

Hvad har pavirket antallet af
kunderi2015iforhold til et
normalt ér for 2010?

De interviewede virksomheder er ikke enige om,
hvilke omsteendigheder, der har fort til flere kunder.

Der har vaeret 371 medieomtaler af Foreningsvejen og Hummerhuset
fra 2005t 2015.

Vejret

2

Egne investeringer

Foreningsvejen
og Hummerhuset

Cold Hawaii PWA
World Cup Markedsfering af

destinationen

'

Markedsfering af
virksomheden

Antal virksomheder, der har svaret "har fort il flere kunder”
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Thorupstrand

Om byen

Thorupstrand ligger nord for Fjerritslev ud til Vesterhavet. Der
er stadig aktivt erhvervsfiskeri fra Thorupstrand, hvor man
holder fast i kystfiskeri i klinkbyggede havbdde - en tradition,
som gdr helttilbage til vikingetiden. Ligesom i andre dele

af landet oplever erhvervet trange skonomiske kdr, men de

Fakta (2015)

Indbyggere: <350

Andeliden erhvervsaktive alder: 62%
Fritidsboliger: 366

Heldarsboliger: 476

Turister: ca. 50.000 overnatninger Arligt

lokale fiskere fra Thorupstrand har “taget skeen i den anden
hé&nd". De gor en aktiv indsats for at bevare kystfiskeriet med
de fladbundede bdade, som bliver trukket ud i havet direkte fra
stranden. Fiskerne fisker med garn og snurrevod, som sikrer et
natursk@nsomt og baesredygtigt fiskeri.

Lave priser pd verdensmarkedet og ny lovgivning om
fiskekvoter har gjort det svaerere at leve af fiskeri, og derfor
har mange fiskere forladt erhvervet i lobet aof det seneste
arti. Kystfiskeriet fra strandene langs Vestkysten er i hgj grad
blevet aflgst of fiskeri med starre trawlerfartgjer, som laegger
tili havnebyerne.

Thorupstrand har ogsé fdet udfordringerne at maesrke, men
de har ikke givet op, og byen hari dag Nordeuropas sterste
kystlandingsplads med 19 bdde og ca. 30 tilknyttede fiskere.
Bag succeshistorien stdr bl.a. non-profit organisationen
Thorupstrand Kystfiskerlaug, som er startet af 20 lokale
fiskerfamilier. De er géet sammen om at opbygge feelles
fangstkvoter til kystfiskeri i Jammerbugt og Skagerrak.
Sammen med Thorupstrand Fiskeriforening og Han Herred
Havbdde i Slettestrand har de stiftet en faelles forening,
Thorupstrand Landingsplads og Pakhusforening, som

+6 arbejdspladser

Der er skabt 6 nye arbejdspladser i byen i forbindelse med
fiskepakhuset.

+25% omsaetning

Omseaetningen fra salg af fisk fra Thorupstrand er vokset med mindst
25% efter dbningen af det nye fiskepakhus.

n

Det er staerkt motiverende for os unge fiskere, at to fonde som
Realdania og Den A.P. Mgllerske Stottefond i en sveer tid for
kystfiskeriet vil g& foran med en indsats for at fremme det
miljoskdnsomme fiskeri ved at stotte vort arbejde for at skabe
moderne faciliteter for kystfiskeriet fra dben strand.

Fiskeskipper Jesper Olsen fra Thorup Strand Kystfiskerlaug

toginitiativ til at lave et nyt landingsanlaeq i Thorupstrand.
Projektet modtog stotte fra Den A.P. Mollerske Stottefond,
Realdania, NaturErhvervstyrelsen og Region Nordjylland.

Det nye anlaeg stod klari 2014 og omfatter et fiskepakhus,
hvor man forarbejder og pakker de fisk, som lander

med bddene pd stranden lige udenfor. Ved at holde
forarbejdningen i forbindelse med selve landingspladsen kan
de lokale fiskere selv beholde en starre del of fortjenesten,
sd der er rad til at vedligeholde faciliteterne og investere i

at fremtidssikre kystfiskeriet. Pakhuset er ogsé centrum for
formidling af viden om kystfiskeri. | pakhuset kan turister

og besggende folge med i arbejdsprocessen, lsere om
natursk&nsomt fiskeri og kebe fisk med hjem. Der er samtidig
blevet etableret et skolekgkken, hvor bern kan lsere at
tilberede frisk fisk.

Oversigt over 22 mio. ke
investeringer i
fiskepakhuset

Der erinvesteretialt 22
mio. kr. i fiskepakhuset.
Knap halvdelen kommer
fra Den A.P. Mollerske
Stettefond og Realdania.

Private og lokale erhverv

O Statslige & EU-midler mm.

O Fonde
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Da Thorupstrand blev
verdensberomt i Danmark

De lokale fiskeres indsats for at bevare fiskeriet i Thorupstrand er ikke gdet ubemaerket hen. Der er blevet lagt mange kraefter i at
markedsfore byen og fiskene derfra.

¢ Ensamarbejdsaftale mellem Thorupstrand Kystfiskerlaug og Coop
har sikret, at fisk fra Thorupstrand bliver markedsfert i Kvickly og
SuperBrugsen landet over.

e |fordret 2012 overtog Thorupstrand Kystfiskerlaug kutteren HM
800 og byggede den om, s& den fik salgsdisk pd daskket og
udstillingsrum i forpikken. Thorupstrandkutteren flyttede til Nyhavn
i 2012. Herfra kan kebenhavnere kobe skéinsomt fanget fisk fra
Thorupstrands kystlandingsplads og laere om kystbyens historie og
kultur for baeredygtighed.

Der er lanceret en hdndfuld Facebooksider med tilknytning
til Thorupstrand. Fiskekutteren i Nyhavn har fx sin egen profil
pd Facebook og har fédet over 1.700 "likes". Profilen "Red
Thorupstrand” har over 5.000 "likes".

TV 2's programserie “Gutterne pd kutterne” beskriver livet som
fisker i Thorupstrand. Serien pd& seks afsnit, som blev visti
sommeren 2015, felger fire lokale fiskere. | uge 23 blev programmet
set af 568.000 danskere.

At omverdenens interesse for Thorupstrand er blevet stor,
kan man bl.a. se pd antallet af segninger pd segemaskinen
Google og pd en stor vaekst i antallet af historier om
Thorupstrand i medierne.

P& Googles spgemaskine var antallet af segninger pd
“Thorupstrand” og “Thorup Strand” seks gange sé storti 2013
0g 2014 sammenlignet med 2009.12015 var der 14 gange sa
mange sggninger pd byen som i 2009. Et grundigere kig p&

Indeks for antal Google-s@gninger p&
Thorupstrand, 2011-2015

14 gange sG mange Google-spgninger pd byeni2015
sammenlignet med 2011.

Antal medieomtaler af ordene
“Thorupstrand” oqg “fiskepakhus” eller
“fisk” og “Thorupstrand”

"Thorupstrand” oqg “fiskepakhus” eller “fisk” og “Thorupstrand” er
blevet neevnti 143 nyhedshistorieri2014 og 2015.

spgningerne i 2015 viser, atder isaer blev spgt pd byen i lpbet
af de mdaneder, hvor tv-serien “Gutterne pd kutterne” var pd
tv-skaermen.

I lebet af de seneste 10 &r frem til november 2015 blev ordene
"Thorupstrand” oqg "fiskepakhus” samt "fisk” og "Thorupstrand”
omtalti 762 forskellige historier i danske medier. Frem til 2013
var der i gennemsnit 53 omtaler om d&ret, mens deri2014 og
2015igennemsnitvar 143 omtaler om dret.

1.465

770
617

100 57

2011 2012 2013 2014 2015

°3 143

Gennemsnit Gennemshnit
2005-2013 2014-2015
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Om byen

'Sléﬂeétrqhd_eké[i kys
| 1800-talle Jr bye

Fakta (2015)

Indbyggere: <459

Andel i den erhvervsaktive alder: 63%
Fritidsboliger: 640

Helarsboliger: 204

Turister: ca. 100.000 overnatninger arligt

Havbade og kystkultur

For at bevare det lokale kulturmiljg og sikre det traditionelle
bd&debyggerhdndvaerk har lokale ildsjeele i Slettestrand

stiftet foreningen Han Herred Havbdde. Foreningen har taget
initiativ til at genetablere kystlandingspladsen pd Slettestrand
og opfgre Han Herred Havbdadebyggeri og Kystkulturcenter.
Bdadebygqgeriet fungereri dag som et dbent vaerksted og

i kystkulturcentret kan lokale oqg turister hgre historien om
kystfiskeri, hdndvaerk og byggeskik ved Danmarks kyster. Ud
over etableringen af b&ddebyqggeriet er strandens fiskepakhus
og spilanleeq til at treskke bddene op pd stranden med blevet
renoveret.

Projektet har modtaget stotte fra A.P. Moller og Hustru
Chastine Mc-Kinney Mgllers Fond til Aimene Formaal,
Nordea-fonden, Realdania, Vaekstforum Nordjylland samt
Jammerbugt Kommune. Derudover er flere delaktiviteter
stottet af en reekke andre fonde og sponsorer.

Oversigt over storre investeringeri
Slettestrand

Der er investeret 44 mio. kr. i Han Herred Havbadebyggeri
og Kystkulturcenter fra 2006-2012. 60% af investeringen
kommer fra fonde.

Der erinvesteret 5,9 mio. kr. i at etablere anlaeg og spor
tilmountainbikekgrsel fra 2008-2014. Investeringerne er
hovedsageligt sket uden bidrag fra fonde.

Pa sporet af mountainbike-turisterne

Né&r man besgger Slettestrand, kan man ikke undgé at
bemaerke de mange cyklister pd mountainbikes i omrédet.
Det er ikke sd seert, for omrddet omkring Slettestrand
byder pd smuk og varieret natur, blandt andet Danmarks
leengste indlandsskraent, Lien, og Svinklgv Plantage. Det
kuperede istids- og klitlandskab er ideelt for mountainbike-
entusiaster, og med afsaet i denne stedbundne kvalitet har
et af byens feriecentre bygget ny forretning op omkring
mountainbiketurisme.

Feriecenter Slettestrand arrangerer undervisning og afholder
mountainbikeevents. Et essentielt forhold, som har skabt
grobund for disse aktiviteter, er de spor og stier, som er

blevet etablereti omrddet. Det forste spor dbnede i 2009 og
siden er flere kommett il, bl.a. p& baggrund af investeringer
fra Jammerbugt Kommune, Naturstyrelsen samt Thy og
Slettestrand Trailbuilder Laug.

44 mio. kr.
5,9 mio. kr.
|
' : O Kommune
Han Herred Anlaeg og spor til
Havbdde | mountainbikekorsel | O Fonde
: Private og lokale erhverv

2006-2012 § 2006-2012

O Statslige & EU-midler mm.
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Ideen bag projektet
Han Herred Havbade
bliver ferste gang droftet
i lokalbefolkningen.
Projektet gdr ud pd at
bevare og bruge de
gamle fiskebdde, der ikke
laengere eribrug.

2005

Der arbejdes lobende
med projektet, og
ildsjeelene kontakter den
davaerende Fjerritslev
Kommune, Skov- og
Naturstyrelsen, EBH-
fonden og Vaekstforum
Nordjylland.

2006

Lokale ildsjeele arrangerer
borgerinddragelsesmoder
for atvurdere, om
der er opbakning fra
lokalsamfundet.

EBH-fonden giver tilsagn
om stette til bddenes
genopbygning pd
betingelse af, at det
foreqdr pd Slettestrand,
hvor landingspladsen til
fiskerbdde ikke laengere
eribrug.

Lokale ildsjeele er forste
gang i kontakt med
Realdania omkring

stotte til et nyt veerft pd
Slettestrand i forbindelse
med renovering af
bddene.

Foreningen Han Herred
Havbade bliver oprettet
for at skaffe stptte
fra fonde og udvikle
samarbejdet blandt
frivillige. De ansaetter
en bddbygger og
redningsstationen pd&
Slettestrand bliver stillet til
radighed for projektet.

2007

Foreningen ansaetter
en forsknings- og
formidlingsmedarbeijder,
som bliver inddrageti
arbejdet med at udvikle
projektet.

Realdania kommer
med tilsagn om stotte til
byggeriet af havbdadehus,
bdadebyggeri og spilhus.

Der kommer endeligt
tilsagn fra Jammerbugt
Kommune om stette
til forsknings- og
formidlingsarbejdeti Han
Herred Havbdade.

Han Herred Havbéde
tager kontakt til Nordea-
fonden og A.P. Moller
og Hustru Chastine
Mc-Kinney Mogllers Fond
til Aimene Formaal, fordi
EBH-fondens skonomiske
garantier er i fare som
folge af en snarlig
konkursbegaering.

Det Obelske Familiefond
qgiver stotte til sejl,
sikkerhedsudstyr mm. til
et af skibene.

2008

Efter 2 ars arbejde indvier
Feriecenter Slettestrand
isamarbejde med
Naturstyrelsen Thy det
forste mountainbikespor i
omradet.

PR
Havbddene indgar
ienlang raekke
markedsferingstiltag, bl.a.
radio- og tv-indslag, samt
historier i lokalavisen.

Jammerbugt Kommune
etablerer cykelstier og
veje med ny belaegning
iomradet omkring
Slettestrand.

De tre fonde Nordea-
fonden, A.P.Mgller
og Hustru Chastine

Mc-Kinney Mgllers Fond
til Alimene Formaal
og Realdania gar

sammen om at lofte
projektet Han Herred

Havbdde sammen med

Vaekstforum Nordjylland.

2009

Fuld fart fremad!

Idéen om at fremtidssikre bddehdndvaerket fra Slettestrand har ti ar
pd bagen. Undervejs i processen har lokale ildsjaele haft afgerende
betydning for projektets succes.

Satsningen pd mountainbiketurister er vokset ud af en lokal virksomhed,
som har set et potentiale i omrddets bakkede natur og forstdet at
udnytte det som grundlag for oplevelser.

Han Herred Havbade
byggeriet og
kystkulturcenter p&
Slettestrand bliver indviet.

Feriecenter Slettestrands
projektforslag om nye
mountainbikespor
og faciliteter far
stotte til udvikling af
projeksbeskrivelse

Nyt mountainbikespor
og faciliteter, herunder

Projektforslaget fra
Feriecenter Slettestrand
bliver realiseret gennem et overnatningssted til

samarbejder mellem mountainbikere, bliver
Jammerbugt Kommune, indviet
Naturstyrelsen samt Thy og .

gennem Realdanias Slettestrand Trailbuilder Laug. .
kampagne Stedet Teeller. . .

2011 2012 2015
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Gamle bade giver nye jobs

| Slettestrand er der gennemfort interviews med seks
virksomheder om udviklingen siden 2012. Fire aof
virksomhederne har haft flere kunder og sterre omsaetning

i 2015 sammenlignet med et normalt ér fgr 2012. Alle

de interviewede har selv investereti udvidelser af deres
virksomheden siden 2012.| de seks adspurgte virksomheder
er antallet of fuldtidsansatte steget fra 22 til 26. Dertil kommer
fire jobs i b&debygqgeriet: to lzerlinge, en bddebygger og en
skibstgmrer. Virksomhederne har ikke selv investereti mere

+8 arbejdspladser
Der er skabt 8 nye jobs i byen.

-20% Google-sogninger
Der er blevet foretaget 20% feerre Google-s@gninger pd byeni2015
sammenlignet med 2008.

Andringer i virksomhedenii
2015 i forhold til et normailt éar
for2012

Fire virksomheder har haft flere kunder og sterre
omsaetning i 2015 i forhold til et normailt ar for 2012.

markedsfgring, men satsningen p& mountainbike-turister

har gjort omradet kendt blandt mountainbikeentusiaster. |
miljoet omkring mountainbiking har man feellesskaber bl.a.
pd sociale medier, og her spredes rygtet hurtigt, fx nér turister,
som har besggt omrddet, deler videoer fra deres cykelture i
omrddets kuperede terraen.

Der er for f& besvarelser til at belyse, hvor meget
omseaetningen i byens virksomheder er vokset.

808 medieomtaler

Der har veeret 808 medieomtaler of Han Herred Havbdde i
Slettestrand fra 2005 til 2015.

Omseeming  [NIIZ———

Antalkunder NI 1

Markedsfering af virksomheden 1
Investeringer i egen virksomhed _
Seesonensvarighed N —

Abringsta 1 -l

Slettestrand erblevet et sted, som folk kender. Omrédét er
* . kommet pd landkortet.

Antalvirksomheder, () Positivaendring (O Ingen sendring

der har svaret: Negativ zendring Vedikke | Ikkeoplyst

Lokal erhvervsdrivende

»




Om byen

Blokhus er en turist- og badeby i det vestlige Vendsyssel.
Der bor 450 indbyggere i Blokhus, men dertil kommer 612

indbyggere i nabobyen Hune, som ligger teet op ad Blokhus.

For turismen gjorde sit indtog i Blokhus, var byen - ligesom
flere andre kystbyer p& vestkysten - en ladeplads med
sohandel til og fra Norge.

Fakta (2015)
Indbyggere: 1.062

_ Andeliden erhvervsakt
Fritidsboliger: 1.457
Helarsboliger: 749
Turister: ca. 900.000 o\

Blokhus er kendt for sin brede badestrand med klitter og
storsldet natur. Blokhus Klitplantage daskker et omréde pa
642 ha, som bl.a. rummer naturlegeplads, picnicomrdde,
mountainbikerute og vandrestier. | Blokhus og Hune er der et
aktivt butiksliv og et bredt udvalg af hoteller og restauranter.

Anne Justs Have

Gateway Blokhus

m.m.

Blokhus Baek

beboere og bespgende.

Blokhus bymidte

12008 blev bymidten i Blokhus ombygget og et tidligere bowlingcenter blev
indrettet til butikscenter.

Feriecenter Nordsgen
Feriecenter Nords@en, som har ligget i Blokhus direkte ned til klitterne siden
1971, har gennemgdet en omfattende renovering af facaden.

53 mio. kr.
43 mio. kr.
. 8 mio. kr.
3,7 mio. kr. 1 mio. kr.
— — |
Anne Justs Have Bymidten* Gateway Blokhus Hotel Nordsgen Blokhus Baek

2008 2009-2015 § 2011 § 2012 § 2015

O Kommune Fonde Private og lokale erhverv O Statslige & EU-midler mm.

*Investeringer fra private og lokale erhverv i bymidten er skennet pd baggrund af etinterview med én investor.

Anne Justs Have ligger i Hune og bliver hvert &r besggt af 12.000 gaester fra
ind- og udland. Haven blev landskendt gennem en raekke tv-programmer
optageti haven og gennem bgger om havens tilblivelse.

I klitplantagen ved Blokhus er der bygget faciliteter til en aktiv dag for bgrn
og voksne. Her finder man naturlegeplads, grillpladser, cykel- og vandrestier

Blokhus Baek er blevet fritlagt, og det fysiske milj@ langs baekken er forbedret
bl.a. med nye stier, beplantning og etablering af mindre treebroer over baskken.
Projektet binder byens kulturhistoriske bygninger sammen til glaede for

Oversigt over investeringer
i det byggede miljo

Siden 2008 er der gennemfort fem storre
projekter i det byggede miljo i Blokhus og Hune.
Der erinvesteret 109,5 mio. kr. i projekterne.
Private fonde har investeretito af projekterne,
Blokhus Baek og Anne Justs Have, i alt 6,7 mio. kr.
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Investeringer i
ferieland

| Blokhus er de seneste drs investeringer i projekter i det
byggede miljo i hoj grad sket pd kommercielle vilkar og flere

projekter er pd tegnebraettet.

En omfattende
ombygning af bymidten i
Blokhus bliverigangsat.

Detdrejer sig bl.a.
om ombygning af et
bowlingcenter, som bliver
til et shoppingcenter.

.
.
.
.
.

Visionskatalog Turistattraktionen Anne
En raekke arkitekter og Just's Have modtager
ingenigrer udarbejder stotte til at fremtidssikre
iteet samarbejde med haven.
Jammerbugt Kommune en
lokalplan for Blokhus-
Hunes fremtid og udgiver
etvisionskatalog.

2008 2009

NOMINI projektet starter
Et partnerskabsprojekt
mellem Jammerbugat,
Aalborg og Rebild
Kommuner bliver
indgdet. Projektet
bliver kaldt NOMINI, en
forkortelse af nordjyske
minidestinationer i
udvikling.

2011

En forening danneti
forbindelse med NOMINI
indsender en ansggning
til Realdanias kampagne

Stedet Teeller om et nyt
forskennelsesprojekt
kaldet Blokhus Baek.

Erhvervscenter
Jammerbugtog
turistkontorene
iJammerbugt
Kommune fusionerer til
organisationen Vaekst
Jammerbugt, for at skabe
bedre rammebetingelser
for kommunens
erhvervsliv.

Et nyt skovomréde mellem
Hune og Blokhus, kaldet
Gateway Blokhus, bliver

indviet.

2012

Omfattende
facaderenovering af
Feriecenter Nordsoen
bliver feerdiggjort
efter athave vaeret pd
tegnebreettet, siden
Visionskataloget blev
udagiveti2008.

The Bay Denmark
bliver valgttil at veere
det nye internationale
navn for kysten ved
Jammerbugten i et forsag
pd atskabe etmere
internationalt brand for
turister.

Arbejdet med
projektforslag tilen ny
aktivitetspark kaldet
Blokhus Watergate starter.

2013

Byqggeriet til Blokhus
Watergate bliver
igangsat.

Byqggeriet af et nyt Projektet Blokhus Baek |
turistbureau gér i gang. bliver indviet.

Lokale erhvervsdrivende Jammerbugt Kommune
og Jammerbugt beslutter atbygge 17
Kommune udvikler almene boliger til lokale
en potentialeplan for beboere.
Blokhus p& opfordring fra
VisitNordjylland og med
stotte fra EU.

Idéforslag til et nyt hotel, Futten Badehotel
kaldet Futten Badehotel, forventes feerdigtegnet

bliver preesenteret for den og klar til at blive bygget
lokale grundejerforening. i2016.

2014 2015
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Gang i hjulene i Blokhus

n

Det har blandt beboerne skabt en tro pd, at det nytter at gore
noget, og at det ogsd er ngdvendigt for at skabe udvikling.

Lokal erhvervsdrivende

En interviewunderspgelse gennemforti efterdret 2015 viser, virksomheder har faet flere kunder i butikken, men de fleste +43% fuldtidsansatte 1 '7 X G°°g|e_s¢gninger
atdetgar godt for d.e lokale erhvervsdnvgnde ! BIOkhU_S afde Odspu.rqte mgner, atdeteregne lnve.sterl.nqer °9 Antallet of fuldtidsansatte er i gennemsnit vokset med 43% blandt de Der er blevet foretaget 1,7 gange sG mange Google-sggninger p&
og Hune. 26 lokale virksomheder med turister blandt sine markedsfering af virksomhederne og destinationen, der har adspurgte virksomheder. byeni 2015 sammenlignet med 2005.
kunder har deltageti interviews. Undersegelsen fokuserer skabt fremganag.
pd& de forandringer, der er sket siden 2009. Mange af byens +30% flere kunder 835 medieomtaler
Den gennemsnitlige vaekst i antal kunder er 30% blandt de adspurgte Der har vaeret 835 danske medieomtaler af Blokhus Baek og Anne
virksomheder, der har oplevet en positiv sendring. Justs Have fra 2005 til 2015.
Vejret
i ivi i Omsaetnin 12 3 1 e 7t Hotel Nordsoen
Andringerivirksomhedeni 9 Hvad har pavirket antallet af ol Eqne investeringer
2015 i forhold til et normalt ér Aol Kndier - R kunderi2015iforhold til et e 14
for 2009 normailt ar for 2009? Torvetoggagaden (g
Markedsfering af virksomheden 10 “ 2 4 4

19 virksomheder har haft flere kunder, og Investeringeri egen virksomhed 7 IR - En tredjedel af de adspurgte virksomheder peger Gateway Blokhus g
17 virksomheder har investeret mere i egen pa et eller flere projekter i Blokhus' byggede miljo 13 )

. . . . s Saesonens varighed 12 1 o . N Markedsfering af
virksomhed i 2015 i forhold til et normalt &r fgr 2009. som drsagq til, at de har féet flere kunder. virksomheden

Abringi s I 10
- N N Markedsfering af
Antal virksomheder, Positiv sendring O Ingen sendring destinationen
derharsvaret Negativ sendring Ved ikke Ikke oplyst Antal virksomheder, der har svaret "har fort til flere kunder”
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Lokken er en turist- og badeby i det vestlige Vendsyssel med Byens shoppingcentrum, Lokken Torv og gégaden, byder

1.560 indbyggere. Byen har et alsidigt forretningsliv, og om pd et bredt udvalg af butikker, restauranter og barer. Og alt
sommeren kommer turister fra ind- og udland til byen. Ligesom ligger blot f& hundrede meter fra klitterne og byens brede
andre kystbyer er Lokken opstdet omkring en ladeplads med sandstrand. Mulighederne for overnatning er mange oq teeller
skibshandel, og fiskeri har tidligere vaeret et betydeligt erhverv altfra plads pd et af byens campingomrdder til ophold p&
i byen.| dag er der hovedsageligt fritidsfiskeri tilbage. klassisk badehotel.
22,7 mio. k. Oversigt over storre investeringer i det
m byggede miljo i Lokken
5 mio. kr.
Lokken Leemole 1. etape Forskgnnelsesprojekter

Siden 2011 er der gennemfort to storre projekter i Lokkens byggede
milj@ med et samlet budget p& 27,7 mio. kr. Det ene projekt har
Kommune Fonde O Statslige & EU-midler mm. modtaget bidraqg fra fonde pd 4,25 mio. kr.

2012 | 2014

| Lokken har ombygning af byens laemole givet byens gaester
et nyt rekreativt omrade. Kystfiskeri og laemolen er en indgroet
0 del af byens historie og identitet, og det er en vigtig del af
oplevelsen for byens turister at maerke stemningen i miljget
omkring molen. | forbindelse med ombygningen blev der
skabt rekreative omrader pd og omkring den gamle laemole.
Her kan lokale og turister saette sig med en picnickury, bygge
sandslotte, kigge pd fiskerne, bade eller leje surfudstyriden
nye surfcafé. Omrddet straskker sig fra molen op imod byen
og er med til at traeekke strandens stemning med helt op til
gdgaden i byens handelscentrum.

Indbyggere: 1.560

Andeliden erhvervsaktive alder: 54%
Fritidsboliger: 1.088

Heldarsboliger: 1.233

Turister: ca. 450.000 overnatninger darligt

6
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Hjorring Kommune
overtager Lokken
Laemole fra
Kystdirektoratet, og man
aftaler p& et borgermede
atrenovere den tilgavn
for kystfiskeriet og
turismen.

Kommunen igangsaetter
en planleegnings- og
udviklingsmeessig
helhedsindsats for
Lokken. Hovedformadlet
er atrevitalisere Lokken
som en attraktiv badeby
med et bseredygtigt
forhold mellem det lokale
livog turismen.

Kampagnen Kvalitetsloft i
Lokken bliver satigang
VisitNordjylland og
Center for Kystturisme
lancerer en kampagne
for bevaring af danske
kystbyer, hvor Lokken
indgar.

Realdania lancerer
kampagnen Stedet
Teeller, som saetter fokus
pd athejne standarden i
danske kystbyer. | Lokken
bliver det besluttet
atgribe muligheden
for atkombinere en
renovering af molen med
en modernisering af det
rekreative miljgp omkring
molen.

Helhedsplan for Lokken
Moleleje bliver udgivet
med stotte fra forste
runde af Realdanias
projekt Stedet Teeller.

Hjerring Kommune
fartilsagn om
stette fra staten til
omradefornyelse
af Lokken bymidte.
Kommunen supplerer
selv med midler.

Butikken North Shore Surf
dbner med surfskole og
butik pd stranden ved
Lokken Moleleje.

Der bliver opretteten
Facebook-side om
Lokken Moleleje.

Brugsen og
parkeringspladsen
pd byens torv bliver

renoveret.

Forste del af Lokken
Moleleje bliver indviet.

Lokken Klithotel bliver
valgtsom et af Erhvervs-
og Vaekstministeriets
og Miljg- og
Fedevareministeriets
projekter, der skal skabe
bedre rammer for at
udvikle turismen langs de
danske kyster.
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Virksomhedernes ene investeringer og
markedsforing gi'r pote

En interviewundersogelse gennemfort i efterdret 2015 viser,
atdet gdr godt for de lokale erhvervsdrivende i Lokken.

28 lokale virksomheder med turister blandt sine kunder

har deltagetiinterviews. Undersegelsen fokuserer pd de
forandringer, der er sket siden 2012, hvor forste etape af
Lekken Moleleje stod klar. Mange af byens virksomheder har

Andringer i virksomhedenii
2015 iforhold til et normalt ar
for 2012

To ud af tre af de adspurgte lokale virksomheder
har oplevet ekonomisk fremgang med flere kunder
og sterre omsaetning. Mange har investeret og
markedsfert mere og flere har udvidet seeson og
dbningstider.

faet flere kunder i butikken. Flest of de adspurgte mener, at
det er egne investeringer og markedsfering, der har skabt
fremgang. Lekken Moleleje har ogsd vaeret med til at skabe
opmaerksomhed pd Lokken, og byen er ved at naerme sig
tidligere niveauer af medieomtale.

Omsaetning 16 4
Antal kunder 16 5 BER
Markedsfering af vicksomheden 12

Investeringer i egen virksomhed 15
Saesonens varighed 12
Abningstid 10

Antal virksomheder, Positiveendring () Ingen zendring

der har svaret: Negativeendring () Vedikke | Ikkeoplyst

Antallet of fuldtidsansatte er vokset med 17% blandt de adspurgte
virksomheder.

Den gennemsnitlige vaekst i antal kunder er stgrre end 10% blandtde
adspurgte virksomheder, der har oplevet en positiv aendring.

Hvad har pavirket antallet af
kunderi2015iforhold til et
normalt ar for 2012?

En tredjedel af de adspurgte virksomheder mener,
at ombygningen af Lokken Moleleje har fort til flere
kunder. En fierdedel af de adspurgte virksomheder
mener, at forskgnnelsesprojekterne har fort il flere
kunder.

kunde;til,‘ ndr vi forﬁyér os i Lokken, og é;i qﬁi/éf ijod enerqi til
butikkerne.

Lokal erhvervsdrivende

Der er blevet foretaget 1,6 gange s& mange Google-sggninger pd
byeni2015 sammenlignet med 2004.

Der har vaeret 298 danske medieomtaler af Lokken Moleleje og
Lokken Laemole fra 2005 til 2015.

Vejret

Egne investeringer

Forskgnnelsesprojekter

Bycenter ved
Jyllandsgade

9
Lokken Moleleje -

Markedsfering af
destinationen

Markedsfering af
virksomheden

Antal virksomheder, der har svaret "har fort til flere kunder”

49



Fotokreditering Bag om analysen

Forside: Carsten Ingemann (Norre Vorupor) Denne publikation bygger pd resultaterne fra analysen “Effektevaluering af investeringer i kystbyers byggede miljg” - bestilt af
Side 2-3: Leif Tuxen Realdania og udfert aof konsulenthuset Incentive. Effektevalueringen underseger effekterne af atinvestere i kystbyernes byggede
miljg. Analysens mdl er at bidrage til et mere kvalificeret beslutningsgrundlag for kommuner, investorer og lokale aktgrer, der

Side 4: Carsten Ingemann 5 X :
planlzegger investeringer i kystbyerne.

Side 10-11: Carsten Ingemann
Side 12-13: Carsten Ingemann Du kan finde hele analysen “Effektevaluering af investeringer i kystbyers byggede miljg” pd realdania.dk.
Side 14-15: Leif Tuxen
Side 16 (fra oven): Aalborg Stift, Frank Meller, Carsten Ingemann f e e s ‘ - = = = i = ! s ;;. e
Side 17 (fra oven): Normann Sloth, Normann Sloth, Leif Tuxen : = - ; = s ’ =
: Side 20-21: Normann Sloth
s : Side 22: Leif Tuxen
Side 23 (fra oven): Mette Johnsen, Carsten Ingemann

Side 26-27: Leif Tuxen

Side 28: Leif Tuxen

Side 30: Leif Tuxen

Side 32: Han Herred Havbdde
Side 37: Jens Thimm

Side 38: Leif Tuxen

Side 39 (fra oven): Bent Rej, Leif Tuxen, VisitJammerbugten, Ole Bogner - B&E STAL A/S, Moller & Grgnborg A/S
Side 42-43: Mgller & Gronborg A/S
Side 44: Mette Johnsen

Side 45: Mette Johnsen

Side 46: Mette Johnsen

Side 48-49: Mette Johnsen

Side 50-51: Carsten Ingemann

Bagside: Carsten Ingemann (Norre Voruper)

Norre Voruper




Fundament for muligheder

Effekter af investeringer i kystbyers byggede miljo

Denne folder opsummerer en analyse af effekterne af investeringer i danske kystbyers byggede miljo og fortzeller historien
om, hvilke effekter investeringer har haft for udviklingen i seks udvalgte byer ved den nordjyske vestkyst. Den fulde analyse,
"Effektevaluering af investeringer i kystbyers byggede miljg” findes p& Realdanias hjemmeside.
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Realdania




